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Rapide historique

1994 : Acquisition d’Ogier Caves des Papes a Chateauneuf-du-Pape
1999: Création de Jeanjean Polska (Varsovie)

2000: Acquisition de 100% de Léonce Amouroux
(Clos de I’Oratoire des Papes - Chateauneuf-du-Pape)
Prise de participation de 42,2% du capital du Cep Francais

2003 : Acquisition de 100% du Cep Francais
Acquisition de 100% de Rigal a Cahors
Acquisition de la société Cannon Wines aux USA

2004 : Création de Gassier en Provence (détenue a 100%)
Reprise de 67% de Cazes en Roussillon

2006 :  Acquisition des actifs de Antoine Moueix et Lebegue a Saint-
Emilion
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Notre métier

4 )

JEANJEAN est I’un des dix premiers
Négociant-eleveur et producteur

| de vin en France |

150 M€ de chiffre d’affaires en 2006, dont 37,4% a I’export
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Deux poles d’activite

Répartition du CA 2006

Pole Vin Pole Service

Négoce et élevage Service global a la
devin viticulture

95% 5%
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Une présence sur les vignobles du Sud de la France (1/2)

kg
ANTOINE MOUEIX

RI1GAL
CANGEL DEPUIS 1788

= plus de 500 collaborateurs
= une présence incontournable dans tous les vignobles du Grand Sud
= plus de 1 200 hectares de vignes controlés
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Une présence sur les vignobles du Sud de la France (2/2)

ey
Répartition du CA en 2006 par origine(*) /;7‘

CAVES ves PAPES

Rhoéne 22% PN,
§ &&
(105 DE LORATORRE NS PAFES

LEONCE AMOURDL

CAHOWRS DEPUILIS 1755

Languedoc 60% Cahors/Sud-Ouest 9%

(GASSIER

N PROVENCE

Provence 3%
Roussillon 2%

Bordeaux 0%

(*) Pole vin Autres 4% AR
ﬂNTD]ﬁNE:E MOUEIX
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Une organisation tournée vers la création de valeur

Maisons de vin du groupe Jeanjean

Des entités centrées sur leur valeur ajoutée

v

Marketing Production & Management

X : # L # W
j St Cmmwe L GASSIR

ANTOINE MOUEIX .7 e
e Kier / lllllllllllllll (108 DE PORATOHRE DES PAPES FNPROVENCE

LEONCE AMOURDUX

Concentration des ressources

v
= Marketing groupe

@
JEANJEAN

e Forces de ventes

< Management et Gestion

—~g—

= Offrir la meilleur efficacité commerciale et marketing
= Optimiser les colts

. © |
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Des réseaux de distribution equilibrés...

Répartition du CA en 2006

par type de clients(*)

Grande
Distribution
42%

Ventes France
hors GD
19%

(*) P6le vin
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...avec un montée réguliere de I’export dans un contexte de
baisse des exportations des vins francais

Evolution du CA Export (M€)

&'
56,3
53,4
50,2

2003 2004 2005 2006
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Fusion-absorption par JEANJEAN du Cep Francais

Transfert physique de 'usine de conditionnement en Bag in Box (BiB)
= construction d’un batiment de 5400 m2 a St Felix

= transfert de la production et du stockage (3000 m2)

= automatisation des 3 lignes de conditionnement

Un investissement de 5M€ pour une activité porteuse
= 6 millions de BiB vendus en 2006

e une croissance de +22% des volumes en 2006

Des charges non récurrentes de 600 K€ sur 2006
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Poursuite de la montée en puissance des maisons acquises

depuis 2002
Evolution du chiffre d’affaire par filiale(*)

“*r

™ RIGAL
Ria
(FASSIER
/ ﬁ EN PROVENCE ﬁ
7.6 14,2
3
2,8
11,6 11,7
1,2
2,7
2004 2005 2006 2004 2005 2006 2004 2005 2006

= toutes sont bénéficiaires depuis leur reprise

= les filiales contribuent a plus de 60% au résultat net du groupe en 2006

*) Comptes sociaux (M€
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Poursuite de la montée en puissance des maisons acquises
depuis 2002

Evolution du chiffre d’affaire par filiale
et du résultat avant I1S(*)

i RIGAL
(FASSIER
/ ﬁ EN PROVENCE
7.6 14,2
2.8 3 116 11,7
1,2 02 0,4 05
0,15 ' 0,3
0,1
2004 2005 2006 2004 2005 2006 2004 2005 2006

= toutes sont bénéficiaires depuis leur reprise

= les filiales contribuent a plus de 60% au résultat net du groupe en 2006

i*‘ Comﬁtes sociaux EM€‘ -
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Evolution par origine

Répartition du CA poOle vin par filiale

2003 2006

2%

9% RIGAL‘

5%
(FASSIER
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Une lere acquisition dans le vignoble Bordelais

Reprise des actifs du groupe Antoine Moueix et Lebegue
Un site d’exception de 4 hectares a Saint-Emilion :
= une capacité de production et d’expédition moderne

= un chai de négoce et d’élevage

e 200 hectares de vignes détenus en propre adossés a des chateaux
prestigieux : St-Emilion, Bordeaux Supérieur, Fronsac et Cote de Bourg

= Prix d’acquisition de 11 M€
- Des charges de 450 K€ sur 2006
- Objectif : 10 M€ de chiffre d’affaires des 2007 avec de fortes
perspectives de croissance
- Une contribution positive au résultat des 2008

e L |
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Partenariat avec les Vignobles ADAMS

Gestion globale de I'activité de 4 propriétés prestigieuses

e Chateau Fonplegade - 18 ha, St-Emilion Grand Cru Classé
e Chateau Candale - 11 ha, St-Emilion Grand Cru

= Chateau Lagarosse - 34 ha, Premiéres Cotes de Bordeaux
e Chateau Bel Air - 20 ha, Lalande de Pomerol

4 N

Reconnaissance du savoir-faire commercial
et marketing de JEANJEAN

Accélération de la montée en gamme
Premiéres synergies avec Antoine Moueix
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Evolution des ventes du pole vin par client

CA en millions d’€

0,
65 +6/0
60,3
2004 2005 2006 2004 2005 2006 2004 2005 2006
Grande Distribution France hors GD Export
Volume Milliers HL +12% +12%
-14%
323,1
2733 2878

2004 2005 2006 2004 2005 2006 2004 2005 2006

Grande Distribution France hors GD Export
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Evolution de la rentabilité par Pole

+4,1 %
>
136.8 1425
+12,2 %
/5,6 —
4,9 7.3 8,2
l I I I 2005 2006
2005 2006 2005 2006 2005 2006 ] —
-0,3 -0.2
Chiffre d’affaires Résultat opérationnel Chiffre d’affaires Résultat opérationnel

Pole vin Pole Service
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Compte de résultat simplifié (M€)

Variation
Chiffre d’affaires 144,1 150,6 4.5%
Marge brute 46,4 52,0 12,1%
% CA 32,2% 34,5%

Résultat financier -1,4 -1,7

Rés. net part du groupe 2,0 2,3 15, 7%

Poursuite de la progression de la marge brute
Des charges non récurrentes pour un total de 1 M€
Des produits de cessions d’actifs pour 0,7 M€

- /
N 2 |
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Bilan simplifié (M€)

2005 PASSIF

dont corporelles 247 33,5 dont Résultats du groupe 2,0 2,3

dont incorporelles 2,5 2,6
dont dettes financieres -part a + d'un an 13,2 13,1

dont Stocks 249 314
dont Autres créances 54 24,1 Dettes financiéres - part a - d'un an 21,1 334
dont Trésorerie 1,6 1,3 Fournisseurs et com ptes rattachés 30,5 50,7

~
)

Des capitaux propres qui s’élevent a 22,5 M€
Un endettement net de 45,2 M€
Un taux d’endettement de 201 % (vs 157% fin 2005)

\_ /
N 2: |
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CAF et investissements

En milliers d'euros 2005 2006

CAF 6,0 5,7

Variation du BFR 4.8 0,5

4 N

Des investissements nets de 3,4 M€ hors var. périmetre
Des acquisitions (croissances externes) pour 14 M€
Une Iégére amelioration du BFR (+0.5 M€)

. /
2 |
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Un plan « Parallele 45 ° » 2003-2006 annoncé et accompli

= Une présence grand Sud de la Provence a Bordeaux, portée par la
progression de toutes les maisons de vins acquises

= Une stratégie de différenciation originale, unigue en France

= Des réseaux de distribution efficaces, étoffés, équilibrés

= Une montée en gamme permanente avec des produits de qualité
eDes investissements et un développement réalisés dans un contexte tres
difficile pour les vins francais

= Un groupe organisé et a vocation internationale

-

JEANJEAN est désormais dans une phase tres favorable
pour accompagner la reprise de cycle des vins francais
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Principaux axes strategiques (1/2)

1. Une croissance organique réguliere et rentable

= Renforcement des fondamentaux
= croissance du CA tous réseaux de distribution
- développement des marques et de la notoriété des maisons
= poursuite de la montée en gamme
= optimisation des structures
= Quverture a des partenariats commerciaux stratégiques en France et a
I’export (Asie, Russie, ...)
=Cessions d’actifs non stratégiques

D’ici 3 ans sur notre périmetre actuel :
180 M€ de CA avec une marge opérationnelle > a 4%




° —0—
a Stratégie et perspectives JEANJEAN

c/ee [/f?"«oé?t.-_l tf_ n‘éa fa;awtmua-.

Principaux axes strategiqgues (2/2)

2. Des croissances externes ciblées et immeédiatement rentables

= Nos régions sont des poOles d’attraction
Objectif: les renforcer et enrichir notre offre

= Avoir un effet de levier rapide sur les entreprises acquises
> Economies de structure
> Développement du CA par la force de vente du groupe

Etre un acteur de la concentration du secteur
Utiliser la bourse pour accélérer notre développement
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Le titre
Jeanjean

Actionnariat au 31/12/2006 :
Famille Jeanjean 82%
Flottant 15%
Autodétention 3%

Nombre de titres : 2 151 499

arch pril by Jun= Juby Augus S=pl=  {xlabk  Hawem Dec=m Janua FeBiu  Maich
Bl 2RET

B
| |I |I 4
achpril kiay June= Juby  Augus S=pl= Sctab  Howem  Dete=m Janua Feglu Waich

[HIH ] i H br

Dividende proposé pour 2006 : 0.46 € / action

N 2 |
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Questions/Réeponses
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Le marché francais

GRANDE DISTRIBUTION France - 0,04 M d’hl,

Millions d’HL - 12M glissants

soit—-5 M de

cols Eq. 75 cl
- 0.4%

1,92
0,96 1,19 019
+1 % +14% -5% -7% +0.6%

Source : Iri-Secodip CAM P13-06

Y - |
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Le marché francais

EVOLUTION DU MARCHE DES VINS TRANQUILLES
EN VALEUR (M€)

3147 3132 3131

GMS : 0% en
valeur

P13-04 P13-05 P13-06

Source : Iri-Seodip CAM P13-06
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Le marché francais

+0.7%

EVOLUTION DU MARCHE DES AOC PAR REGION
EN VALEUR (M€)

B P13-05
O0P13-06

BORDEAUX RHONE LR SUD-OUEST PROVENCE  source : Ii-Secodip CAM P06-06

e = |
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Les exportations

EXPORTATIONS FRANCAISES DE VINS TRANQUILLES
Millions HL — Année 2006

+0.64 M d’hl,

soit +85 M de
cols

+5,2%

AOC VDP

+4.1% +3.8%

Source : FEVS
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Les exportations

+23%

1272 EVOLUTION DES EXPORTATIONS DE VQPRD TRANQUILLES
EN VALEUR (M€)

1 032

O Année 2005
O Année 2006

BORDEAUX LR RHONE PROVENCE CAHORS Source : FEVS

N |
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Les exportations

EVOLUTION DU MARCHE DES VINS TRANQUILLES
EN VALEUR (M€)

3 890

+ 10 % en valeur

2004 2005 2006 Source : FEVS

3620
3 540
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Les exportations

EXPORTATIONS FRANCAISES DE VINS TRANQUILLES

(M€) — Année 2006

+9.7%

+23%
774 o -32%  +27% 45604

2% 9050  +5.7%

t18% 12000
- 208 222 17 108 57

396

N \'e Q \ S > e N &
< N ® QP o ® & & %)
O W2 & S N & >
Source : FEVS
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